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Market ing y Economía 
 
La c ienc ia que se encarga de sat is facer neces idades, mediante la puesta en práct ica de 
aquel los e lementos que conforman la esencia del mismo o sea:  e l espac io que ex iste entre 
productores y consumidores, es e l espac io propio del Market ing.  
 
Por lo tanto podemos dec ir  que una de las func iones más impor tantes del MKT es la 
DISTRIBUCIÖN, también l lamada COMERCIALIZACIÖN, pero la parte más importante del  
Market ing es  la  PREDICCIÓN misma que nos l leva a:  
 

  
 
Del  fundamento económico del Market ing 
Mediante el  func ionamiento de un s istema mixto de empresa capita l is ta; donde:  Los factores 
de la  producc ión:  T ierra,  Trabajo,  Capi ta l ,  Organización,  Capac idad empresar ia l.  
 
Sistema:  
Conjunto de es tructuras interre lac ionadas y con un f in  predeterminado.  
 
Sistema Mix to:  
Sector públ ico y pr ivado para sat is facer  las  neces idades de una región.  
 
Empresa pr ivada:  
Propiedad pr ivada de los fac tores product ivos. 
 
Fundamento f i losóf ico del  capita l ismo:  
A cada uno conforme a su capac idad.  
 
IPD = Ingreso Personal Disponib le  PEA = Personas Económicamente Act ivas 
 
OFERTA ~ PRODUCCION  DEMANDA ~ CONSUMO 
 
Problemas económicos fundamentales 
 
1.-  Que producir? 

Mediante la detección de la demanda del públ ico en és te mercado. Se va a produc ir  todo 
aquel lo que e l  públ ico demanda en e l mercado de b ienes y serv ic ios f ina les . Para lo cual,  hay 
que hacer estudios  socioeconómicos y de mercado.  
 
2.-  Como y cuanto produc ir  
Respecto a l como; Mediante e l  empleo de la  tecnología más avanzada o de punta 
Respecto a l cuanto; De conformidad con e l  ámbito f inanc iero de esa unidad productora 
 
3.-  Para quién producir  
Vamos a produc ir  para la  c lase soc ia l o est rato que tenga la propia empresa como mercado-
meta,  es  dec ir ,  para ese sector de la poblac ión económicamente act ivo, que esté devengando 
un Ingreso Personal  Disponib le ( IPD).  
 
Nota importante. -  
De los tres  problemas económicos fundamentales p lanteados con su respect iva respuesta 
cada uno de e l los, en la v ida real in terac túan otros e lementos para encontrar la respuesta 
respect iva a la  soluc ión;  veremos 2 de e l los .  
 
 
Otros  elementos que inf luyen en la soluc ión de los  problemas p lanteados:  
 
 A.-  Las leyes de ofer ta y demanda 
 B.-  El s is tema de prec ios  

Inconformidad Innovación Inventiva Tecnología 

Inventar 
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A.-  Con re lac ión a las  leyes de ofer ta y demanda, es tas no fueron inventadas por n ingún ser 
humano, s implemente descubier tas y t ipi f icadas del propio que hacer económico de los 
pueblos ; son como las  propias  leyes natura les en este sent ido.  
 
Leyes de Demanda 
 
1.-  Al incrementarse e l prec io de un bien X, la cant idad demandada del mismo, tenderá a 
d isminuir .  
 
2.-  Al d isminuir  e l  prec io de ese b ien X, l  cant idad demandada del mismo tenderá a 
incrementarse; por lo tanto, la re lac ión ex is tente entre prec ios y cant idades demandadas, será 
INVERSA. 
 
Leyes de Oferta 
 
1.-  Al incrementarse e l prec io de un b ien X,  la cant idad of rec ida del mismo, tenderá a e levarse 
 
2.-  Al d isminuir  e l  precio de ese b ien X, la cant idad of rec ida del mismo, tenderá a d isminuir ,  
por  lo  tanto,  la re lac ión ex istente entre prec ios y cant idades of recidas, será DIRECTA. 
 
 
 
DEMOSTRACIÓN     

Casos Prec ios  (Y)  Cant idad (X)  
Demandada 

Cant idad (X 
Ofertada 

1 100 10 14 

2 80 11 13 

3 60 12 12 

4 40 13 11 

5 20 14 10 

 
 
Mediante gráf icos:  

 
D-D'  ~ Curva de la  demanda 
Que t iene una trayector ia  de ar r iba hacía abajo;  y de izquierda a derecha 
 
O-O'  ~ Curva de la  oferta 
Que t iene una trayector ia  de ar r iba hacía abajo y de derecha a izquierda 
 
 
Del punto de equi l ib r io  
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Concepto teór ico:  
 Es aquel donde se cruzan la  curva de la  ofer ta, con la curva de la  demanda 
 
Concepto práct ico:  

Signif ica para una empresa o para un país, aquel la s i tuac ión en la que todo lo que 
ingresa se consume; es dec ir ,  los gastos f i jos de la  unidad productora son s imilares a 
las ventas tota les de esa misma unidad.  

 
Del  s is tema de prec ios 
Este nace de las propias leyes de oferta y de demanda, l legando poster iormente a inf luenc iar 
todas las es truc turas ins t i tuc ionales donde se da; es dec ir ,  en países capi tal is tas como el 
nuestro, e l  s is tema de precios  es  fundamental para resolver acertadamente los problemas 
económicos fundamentales p lanteados con ant ic ipac ión.  
 
 
De las  e last ic idades de la ofer ta y de la demanda 
 
 Elas t ic idad   Como todo aquel lo  que se adapta a una s i tuac ión dada 
 
   Elás t ica 
La oferta es   Inelás t ica 
   Uni tar ia  
 
      E lás t ica 
La demanda es Inelás t ica 

Uni tar ia  
 
 
Oferta e lás t ica 
Signif ica que la producción se adapta a las neces idades de consumo de una poblac ión 
 
Oferta Inelás t ica 
Cuando e l producto of recido no a lcanza al tos n ive les de sat is facción en esa poblac ión.  (El  
producto no es  consumido)  
 
Oferta Uni tar ia  
Cuando se encuentra que la  cant idad producida es  s imilar  a la  cant idad consumida 
 
 

El eje O-Q, representa la  cant idad de determinado bien o serv ic io,  e l  eje O-P,  representa e l  
prec io de d icho b ien o serv ic io.  La curva descendente D s ignif ica la demanda, la curva 

ascendente S,  representa la ofer ta.  

 
El punto de equi l ibr io se encuentre en e l punto P*-Q* 
 
Supongamos que momentáneamente e l prec io de mercado fuera 
mas al to que P*, d igamos P’.  A ese prec io,  la cant idad de producto 
Q’a,  es  menor que Q’c , que es e l  número de productos ofer tados.  
En pocas palabras,  e l prec io es  a l to  y la ofer ta también, no todos 
los productos encuentran demanda,  ¿qué sucederá entonces?.  Los 
prec ios tenderán a bajar,  a  f in de que los  productos encuentren 
demanda,  así,  e l  exceso de la cant idad ofer tada Q’a genera una 
pres ión hacia abajo sobre el  prec io.  
 
¿Qué sucede s i el  prec io es tuviera en un n ive l infer ior  a P*, es  

dec ir  P’ ’ ,  entonces la  cant idad Q’ ’a supera a la cant idad ofer tada Q’’c ,  por este motivo los  
demandantes no encontrar ían producto y este ejercer ía una pres ión a la a lza en la l ínea de 
los prec ios .  
 
Cuando e l precio P*, la cant idad demandada Qa, y la cant idad ofertada Qc, son iguales, se 
e l im ina cualquier  pres ión sobre P, entonces dec imos que tenemos equi l ibr io de mercado (Q*) .  
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E las t ic idad 
 
Elas t ic idad de la oferta 
Al igual que en la  demanda,  se presentan 3 t ipos pr inc ipales de e last ic idad 
 
Oferta e lás t ica 
Es la que sufre var iac iones sens ib les,  or ig inadas por a l terac iones en el  prec io 
 
Oferta uni tar ia  
Se presenta cuando la expansión re lat iva de las  cant idades of rec idas es r igurosamente 
proporc ional a la expans ión re lat iva de los prec ios 
Oferta ine lást ica 
Es aquel la que no se cambia notablemente por  la  al terac ión de los prec ios  
 
En consecuenc ia la e las t ic idad de la  oferta es  una medida del grado de reacc ión de la 
cant idad of rec ida a las var iac iones del  prec io.  
El comportamiento de los costos t iene un papel determinante en la  elas t ic idad de la oferta, ya  
que e l est ímulo que pueda tener un producto para aumentar su producc ión, se vera f renado 
por  el  alza de los  costos  
 

Elast ic idad de la demanda 
 
Es e l grado en que varía e l consumo en respuesta a un cambio de prec io. La in tens idad de la 
reacc ión de la demanda y los precios puede ser muy d iferente; en unos casos la demanda 
reacc iona v io lentamente, en otros,  los  cambios en las cant idades demandadas son pequeños.  
El concepto de e last ic idad de la demanda ayuda a prever que efectos tendrán los cambios de 
los prec ios  sobre e l gasto tota l en una mercancía.  
 
Hay tres c lases de e last ic idad de la  demanda 
 
Demanda Elást ica 
Es cuando las var iac iones en e l  prec io provocan sens ib les  a l terac iones en la misma.  
Por ejemplo: los ar t ícu los suntuar ios  
 
 
Elas t ic idad uni tar ia  
Se presenta cuando una baja o a lza en el prec io va acompañada de un cambio proporcional  
en la  cant idad demandada, en ta l forma que e l va lor  del  d inero gastado permanece igual  
 
Demanda inelást ica 
Cuando los productos no sufren a l terac iones notables por e l aumento o d iminuc ión de los  
prec ios.  
Por ejemplo: Los art ícu los  de pr imera neces idad, como la sal  
 
Desplazamiento del  equi l ib r io.  
 
Supongamos que de repente todos los consumidores desean adquir ir  e l  producto ofertado, 
entonces una mayor cant idad de producto podrá ser comprada a prec io acces ib le, esto se 
l lama Aumento 1 en la demanda .  
 
S i e l  precio permanec iera en P*1,  después de que la curva se ha desplazado, los 
consumidores querr ían adquir ir  la cant idad ofer tada en Q’d, que es mayor que Q*1.  Pero a l 
prec io P*1, e l vendedor estaría of rec iendo aún la cant idad de Q*1. Aquí hay un exceso en la  
demanda, lo que or ig ina una pres ión hac ia arr iba en e l prec io. En un mercado l ibre, e l  prec io 
reacc ionará a d icha pres ión y cont inuará moviéndose hacia arr iba hasta que Q’d, sea igual a 
Q*2,  es  dec ir  a l  nuevo prec io de equi l ibr io P*2.  
                                                 
1 la  demanda se desplaza hac ia arr iba de la  ant igua pos ic ión de equi l ibr io D1-D1,  a la nueva 
pos ic ión D2-D2.  
 


